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L?’agence Les grenades voit le Jjour en
janvier 2020. Elle est le fruit du
regroupement d’une équipe de partenaires L’éqUipe
qui se cotoient et collaborent ensemble

depuis une quinzaine d’années.

Ils partagent une appétence particulieéere

Les moyens
techniques

pour l’information, sa mise en valeur et
ont en commun leur golt pour 1l’intérét
général et la recherche du sens.

Les grenades est une agence conseil,

spécialisée dans la communication

Nos
références

institutionnelle quil accompagne les
organisations dans leurs actions de
communication a l’échelle stratégique et

opérationnelle.

conseil stratégique / conseil en image /

édition / conception-rédaction / design

graphique / photographie / digital /
relations presse / événements /

production audiovisuelle / scénographie

«Nous nous attachons a réfléchir au
sens, parce que Nous pensons que
le sens c’est la saveur des
choses, ce qul en fait le goQt.

Un golt qui se travaille, avec du
temps, un peu comme une grenade
qui a laissé a chacun de ses
grains le temps de mirir pour étre
appréciée.»

Julie Matas, fondatrice
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L?éqguipe

Ils sement
les graines

Julie Matas

Fondatrice et dirigeante

Apres sa formation en sciences
politiques et communication &
l'université Paris 1 Panthéon-
Sorbonne, elle intégre une
agence conseil spécialisée dans
la communication
institutionnelle et I'intérét
général. D’abord chef de projet,
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au sein d’une équipe ad hoc.

elle devient directrice de
clientele et directrice conseil.
En 2014, elle rejoint ’'agence
Naja Presse et fonde, avec son
directeur, 'agence Naja Com.
Leur objectif: créer pour les
organisations qu’ils
accompagnent une synergie
entre «traitement de
I'information » et «image de

L?équipe des Grenades, c’est un noyau
dur de huit collaborateurs qui se
nourrissent et se stimulent les uns
les autres. Autour d’eux, gravite un
réseau de partenaires aux compétences
complémentaires qui peuvent les
rejoindre en fonction des projets,

vy

marque ». Forte de ces
expériences et du réseau de
partenaires qu’elle développe
depuis une quinzaine d’années,
elle lance, en 2020, sa propre
agence conseil, Les grenades,
ol elle initie les réflexions
stratégiques et accompagne les
annonceurs dans leurs actions
de communication.

Susanna Shannon
Designeuse graphique

Sa pratique du design
graphique est ancrée dans un
gott profond pour la
typographie contemporaine et
ce qui s'imprime avant et depuis
l'avénement de la PAO. Depuis
la fin des années 70 et ses
études a Londres, elle a réalisé
une cinquantaine de nouvelles
formules de presse pour
L’Expansion, Les
Inrockuptibles, L'Express styles,
Libération et pour des villes ou
des institutions. Directrice
artistique et consultante dans la
presse, elle a designé des
catalogues d’art contemporain
pour le Centre Georges
Pompidou et le musée d’art
moderne de la Ville de Paris.
Mais aussi des logos, des
marques, de la signalétique et
de 'habillage d’espaces urbains.
Son travail, réguliérement
présenté dans des publications
francaises et étrangéres, a fait
l'objet d’expositions et a obtenu
les awards de Graphis en 1996,
de la Society of publication
designers en 1991 et 2007, Aiga
en 2007, TDC en 2010, 2012 et
2017.

LiEalon

Libération, direction de
création sur les unes du
journal et travail
d’identité sur la marque
pendant la campagne
présidentielle de 2012.

it

Institut pour la ville en
mouvement, design

graphique global de
I'institut depuis sa
création.

-
P\'\

Design du
numéro 4 de la
revue Pétunia.

—

70 THE POIRY

Redesign des
Inrockuptibles.

Attica USA 1971, design
du livre d’art et d’histoire
sur la révolte de la
prison d’Attica dans
I’Etat de New York, paru
aux édition Le point du
jour.

-

Styles, redesign du
supplément
hebdomadaire mode de
I’Express.

Crash magazine, design
du magazine trimestriel

indépendant mode et
arts.

CT 25
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C P Ty T Création de I'dentité
I\/laya arrasco et déclinaison des vzsuelle, du logo et
. . d’affiches pour le
Designeuse graphique supports. Peckham salvage yard,

Diplomée de 'ECV (école de

La Baraque  film,

marché vintage de 'Est
londonien.

communication visuelle) Paris, SOCE{BH? ?e ,1:1)?3'5101} @E? e
. : materiel video, creation .
Maya Carrasco est graphiste  dulogo. ° 1(‘}’[:;;1(;%1" aphie Jochen.
depuis 1997. Elle crée et met au . ° > - ‘
point des logos et des identités i ! .
visuelles qu’elle décline sur tout S = Wt = ‘ c e I
type de supports print et web. i v
Ses forces: une compréhension ! ; i e r n ‘
intuitive des demandes et une 22 : 1 Jean-Philippe
capacité d’adaptation = L o 14 Bretin
extraordinaire, & croire qu'elle AT DW. Designer graphique,
lit dans les pensées... R - o éditeur et enseignant ‘ '
EPA Orsa, création g C Le jeudi 22 juin 2017
graphique et i ‘i EEp
maquette du rapport Sl Diplomé du DSAA design ey
d’activité. . N . située 1-2, pla(‘:e Georges
: typographique a Estienne en Srugman s Broxle:
Création 'e) 2008, Jean-Philippe a ensuite P Pt i
, . 1 2 . epps de multiples édités ces _
daffiches pour At travaillé au sein de différents Qemieres années 2
gect(;llgz‘?ti%me Création graphique et studios parisiens. Depuis 2016 e -
o) . \ .
Volubilis. Is?li%‘ifiitsepdoi‘ﬂlﬁféﬁ?ts il exerce en tant que designer SR
Paris Habitat. indépendant orincipal ¢ Direction artistique dela  Crgation de I'identité
Laris tlabitat Independant principalemen ze\éu:: Sogg(ip?f?éhe el visuelle de Récolte,
i reation a »d€1a |\ marque de cosmétiques.
m \ dans le domalr.le culturel. papeterie, du catalogue q iq Affiche pour Dy Art,
UN HOTEL A TNSECTES (Centre Pompidou, galerie et des cartes de Market.
DASYOTEESOENCE] e Semiose, Bibliothéque nationale communication. D.lY. ART
de France...). Il a co-fondé
; . . Collection en 2010, une revue
. Conception graphique ) . .
. et maquette de différents d’entretiens avec des artistes,
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| Création de l'identité
| visuelle de La_
| raquette,
| le club de tennis de
| table de Saint-Denis
| et déclinaison
! des supports.

Le hors-série des Grenades

i supports d’édition
. pour Grand Paris
| aménagement.

DIMANCHE

SAINT-DENIS
ETIVAL

DUBRAC

TRAVAUX PUBLICS

Création de I'identité
visuelle et du logo de
Pentreprise de BTP
Dubrac TP.

designers et personnalités
inclassables. Il méne en
paralléle & ses travaux de
commande un travail de

d’expositions en France et a
I’étranger. Il enseigne le dessin
et I’édition 4 ’'Ecole Nationale
Supérieure d’art et de design de
Nancy et intervient dans les
jurys ou workshops de
différentes écoles d’art.

HOVE

eclaiad (RAARFINT (Ratasad, salenmd Fress Ssseuin sl Lt

FLEA

BUMDAY 15T ABRBIL

TMAM-EOM £ ENTRY
THE OLD MARKET

1A UPPER MARKET STREET _DNI IAS  DRIGHTON

i Création d’affiches et de
. flyers pour le marché
' aux puces de Brighton.

TOBRE recherche sur les processus de Affiche pour la Galerie
F?c 0 ctoDel reproduction des images, leur 65 de I'ficole supérieure
Frdes o st D ) P > ges, d’art et de design Le
|a Raguette statut et la frontiere entre art et Havre-Rouen.
: b — design; recherches qui
nRn [ ] prennent forme au travers
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Claire Schvartz

éditrice et illustratrice

Ecoles Estienne et Olivier de
Serres, passage chez Nous
travaillons ensemble... On
pourrait presque se limiter a ca
pour vous donner une idée de
son parcours... Mais ce serait
dommage de se priver de dire
que Claire est graphiste et
illustratrice indépendante
depuis 2009. Qu’elle a cofondé
les éditions FP&CF qui éditent
des livres d’art ou photos.
Qu’elle a été sélectionnée en
2017 pour Le voyage
professionnel & la Foire de
Bologne, organisée par la
Charte des auteurs et
illustrateurs jeunesse et qu'elle
a obtenu, en 2018, le prix
Révélation littérature jeunesse
de 'TADAGP. Alors on le dit!

8 PUR]US Le hors-série des Grenades

2020/2021

Un Gravillon de Pavillon,
textes et illustrations
d’un livre pour enfants,
aux éditions Les fourmis
rouges.

Création, maquette
et illustrations des
livrets pédagogiques
des expositions de la
Maison de
l'environnement
d’Aulnay-sous-Bois.

Qiseaux, illustrations
pour série de cartes et
posters.

Paul&Gaston, illustration

Mais qu’est-ce que c’est,
illustration d’'un

livre-devinette pour
enfants, aux éditions
Saltimbanque.

Création de I'identité
visuelle de la MDE et
déclinaison des supports.

extraite de Candy
Crash, Biscoto n°26,.

Camille Millerrand
Photographe

Formé pendant 3 années au sein
de 'agence (Eil Public en tant
qu’étalonneur numérique,
Camille devient photographe
indépendant en 2007. Depuis, il
collabore réguliérement avec la
presse francaise (Le Monde,
Jeune Afrique, Télérama...) et
développe ses projets
personnels. Lauréat en 2009, du
premier prix Envie d’agir dans
la catégorie “Image”, il travaille
notamment sur la jeunesse et
ses déboires entre 'Algérie, la
Roumanie, la Cote d’Ivoire et la
France. Il choisit des moments
ou I'Histoire fait un bond:
entrée de la Roumanie dans
I'Union européenne, rénovation
des universités en Cote-d’Ivoire,
élection présidentielle en
Algérie... A chaque voyage, il
souhaite raconter des histoires
tirées de la vie réelle et saisir de
la jeunesse les changements qui
s'opérent dans la société, en
photographiant leur vie
quotidienne.

Cours de francais par
M. Santa-Cruz, college

George Sand a
Chatellerault.

Reportage pour
Fenétres sur cours.

Reportage pour All
Parisian Games.

| Niger, migrants refoulés
| par les autorités

. algériennes. Parution Le
| Monde, décembre 2019.

2020/2021

A WY
Reportage pour
Fenétres sur cours.

‘Webdocumentaire
Les Pieds Dans La
France, avec Thierry
Caron et Stéphane
Doulé.

Reportage pour
. I’établissement public
territorial Est Ensemble.

Le hors-série des Grenades PUR]-US 9



L?équipe

Baptiste Goulay

Réalisateur vidéo

Passionné d’image et de cinéma,
et avant de savoir qu’il en ferait
son métier, Baptiste commence,
adolescent, par réaliser des
courts métrages avec des
collectifs associatifs. Il intégre
«la profession » comme
projectionniste puis décide de
se former a la réalisation
audiovisuelle a I'école Esra
Paris. Il enchaine ensuite les

des documentaires,
reportages et émissions
pour différentes chaines
de télévision: France
TV, Canal +, M6,
Planéte... Parallelement, |§
il tourne des films
institutionnels pour des
entreprises et garde aussi
un pied dans 'univers
culturel et artistique en
réalisant des installations vidéos
pour des musées et des ‘
expositions aux cotés d’artistes

St ag
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Déclinaisons de la lettre '1

- générale: lettre
d’information travaux et
lettre d’information
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DEPUIS 2005. Conseil en E
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i
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SYNOICATMIATE .
DES RESEAUR D'ENERGIE
CALORIFIOUE

DEPUIS 2014. Conseil en
communication, création de
I'identité visuelle, du logo et de
sa baseline, de la charte Site Internet, conception

N
smirec

Chauffer durable et solidaire

~ . graphique, déclinaison des ggif&ggéeei frm”}ph‘q“e’ Création du logo.
> e e supports, relations presse.
Jeu de questions-<' i et S8, s : h. 4
-t ,)‘ - = k o e - - - - = ¢ ’ < .
péponses sur g ; e Quiest-ce qu'un Présentation des différents

urbain. ~ . =W I g réseau de chaleur ?

métiers du chauffage urbain.

Lettre d’information a
destination des abonnés.

Z smirec

Panneau issu de

l'exposition « qu’est-ce
que le chauffage ) | ’
urbain? ». . . smirec

kk C’est pourquoi, en
termes d’accés a
’énergie, nous avons
fait le choix de faire
perdurer et de
développer le service
public du chauffage
urbain crééily a
quelques décennies
par nos
prédécesseurs. Un
service public
essentiel a la
population, avec pour
- enjeu une meilleure

e qut ous reéressa, cest efficacité sociale et

reau qui circuie A Nintérieur

es roches s s ! environnementale. 13
le forage de La Courneuve, [l & Rédaction de discours
| évaluer 3 quetie profondeur I falat 8 - . - — pour le président du

Smirec.
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Z O circulaire de rentrée... on est 14! P P BE AR Ee tas Tricot [rard Falaize Philippe
reo fourdet o o ATD Quart Monde 1 o o Champy
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SWUIPP-FSU
SYNOICAT MATIONAL
UNITAIRE DES INSTITUTEURS

LTPROFESSEURS 0 i

DESFCOLES PEGE
DEPUIS 20l4, Fenétres sur cours,

journal mensuel de 32 pages
tiré a 135000 exemplaires. e
Direction éditoriale, création
graphique et maquette en
collaboration avec Naja Presse.

Et pour quelquré
ocﬂ:ts de plus

VERONIQUE BOIRON

grand angle
Rural: mort des
services publics

reportage
Le plastigue,
pas fantastique

2008, Conception graphique et
éditoriale de la nouvelle
formule de Fenétres sur cours.
Réalisation des reportages
photographiques.

L’identité des
couvertures repose sur
la création pour le
journal d’un projet
photographique avec
pour objectif de
documenter la vie
quotidienne dans les
écoles.

Interviews videos des
chercheurs invités a
I'Université d’automne.

2008, Conseil en communication
pour lorganisation de
I’Université d’automne (identité
visuelle, déclinaison des
supports, stratégie de contenus
pour les réseaux sociaux).

Double d'ouverture
du dossier de Fenétres
sur cours.

Ecole-familles,
je t'aime moi

I

du metier

] 7fIClaude Lelievre

Conseil pour 'animation
des réseaux sociaux lors
de I'Université
d’automne du syndicat.

fenetres
s/ cours

vy

> SNUipp
0 |FSl

DES [DEES QU F

s "w\’l o

-~

LrUDA

UNIVERS I;EE

pflut'?-':: o ' 9 ﬁe
s i c R
wHa
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N9S rence® VILLE DE SUNT-DENS
L% are S 2013-2014, E.uro 2016.

Assistance &4 maitrise d’ouvrage
y 01-\',3 S pour la définition du
.r e C programme d’animation de la
Fan Zone. Etude technique

pour 'implantation de la Fan
Zone. Proposition d'un
programme d’animation de la
Fan Zone.

Présentation du
programme proposé a
destination de I'équipe
de 'UEFA.

St 4
Denis

\ Faire du centre-ville le lieu de
rassemblement de toutes les
composantes de la ville

Exemples d’artistes et
personnalités proposées
pour la programmation

Un événement qui de la Fan Zone.

s’appuie sur le tissu local.

et mobilise ses troupes

20 PUR]US Le hors-série des Grenades
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BB enis prépare 1a Fote

Conception & assistance NOTE
dans le cadre des animations prévues pour ' LOGIQUE

;Eg;?nz- 6nis

L'Euro 2016 de football, organisé par I'UEFA,
se déroulera en France du 10 juin au 10 juillet
2016. Saint-Denis est I'une des 10 villes d*accueil
de cet événement, qui comptera pour la premiére
fois 24 équipes et 51 matchs.

ans le cadre de cet accueil,
chacune des villes concernées
s'est engapée A:

© Mettre en place un programme de
promotion de son statut de ville héte ;
© Favoriser les relations entre l'organisateur et
Fensemble des acteurs locaux.
© Et surtout, mefire en place un programme
d'accuell des supporters dans Ia ville, se
caractérisant notamment par fa création diune
« fan zone »,

L? club des sites hates, qui regroupe les 10
villes, a tenu & préciser auprés de PUEFA |a
concept de fan zong, en considérant gue ce
devait étre :

9 Un lieu de construction des valeurs du sport
(fair-play, citoyanneté, folérance) ;

© Un espace ail s'expriment Iidentité et les
valeurs d'accueil d'un territoire (diversits
respect, géngrosité, partaga) - i

© Un lieu de mixité, de rencontre des
;T:]pulatiuns et des spectataurs, ouvert sur |3
ille ;

@ Un espace de concrétisation j
collectifs (culture, féte, animat];ess) F-ijets
oUn €space qui participe 3 l'équni[;re
financier des Programmes d'accompagnemgnt

Pour mettre en ceuvre ces objoct; i

J jectifs, -
Deni§ pgut s'appuyer sur un o
acquise a l'occasion des précédents prands

| événements accuailli i
0 iccueillis dans [a ville depuis

Positionnement de
I’événement: une
accessibilité a tous.

Euro 2016
principes
et valeurs

Le hors-série des Grenades PUR]US 21
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Saint-

SEH
PLYINE COMMUNE
DEVELOPPEMENT

2009-2013. Conseil,
accompagnement, création
d’identités visuelles et
déclinaisons de supports pour
diverses opérations
d’aménagement (Porte de
Paris, LandyFrance, Cristino
Garcia Landy, Nozal-Front
Populaire...).

2 2 PUR]-US Le hors-série des Grenades
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Denis

La Porte de Paris est ainsi devenue un
grand carrefour de communication, un
¢échangeur fréquenté quotidiennement

par des dizaines de milliers d’usagers,
mais a perdu en méme temps sa %}
vocation de quartier. Elle sépare
désormais physiquement le Nord et le

Sud de la ville, son centre historique

et la Plaine.

nord

s

Tllustration de la &
problématique urbaine P 4
de la Porte de Paris.  ¢#

\\I Z,,f

,/

s

S aint-Denis

\ =

L-q

1
1
1
L

Paris

1
1
1
1
L -
Parce qu’elle va
s’adresser a un public
plus large, la signature
de I"opération doit
étre simple, lisible,
directe. Nous avons
donc choisi de la traiter
comme une marque, une
griffe, un tampon.

Création d’un journal
d’information sur la
transformation urbaine
du quartier.

Accompagnement c R E E R .

pour l'organisation de
réunions publiques. P -
RSl Py
i
A 1' J

-

-
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Une exposition retracant
les grandes périodes

de Phistoire du logement
social.
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Affiche grand format de
Pexposition.

s
Noe?? grenc®
T

Les . é.reé
da'ff;ltes

ASSOCIATION
TOITENa,

1004KS DE LOGEHENT
SOCiL

2012, Création de I'exposition
«1912-2012, cent ans de
logement social »:

contenu (avec comité
scientifique piloté par Annie
Fourcaut), scénographie (en
partenariat avec Gulivers
Dedign), médiation culturelle.

Conseil et accompagnement en
communication pour I'ensemble
de Popération, création de
'identité visuelle et déclinaison
des supports. Gestion des
relations presses (en
collaboration avec I'agence
Hopscotch).

Gestion des relations
partenariales (création du
fonds de dotation et recherche
de financements).

Production du
webdocumentaire « Résidence
de la République ».

o5 PURJUS
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{..els trenic glorieuses,
e ogement social pour tous"

marq'ue aussi l’apugé_ dela
banbieue indusinells.

La question du logement:
. des salanes de I'mdusinie et
des services quiaffluent en |
1eqion parisienne est résoliie | |
Dar [a construction de grands it
ensembles de logement
collectif. [Is abritent les
familles francaises d'owmers "
et d'employes souvent i
nombreuses, ainsi que les

La dégradation des immu
construits trop wite d.'.m’

Panneaux de l'exposition
«1912-2012, cent ans de
logement social ».

queation ds p
avec I'invent
do la ville ot

§ cle]Empire francais ef des
anciens deparements
‘d'Algerie. Tous accedent
ainsi a la modermie.
Larénovation urbame des
. | - 3 S ——— - o cenires anciens, L eradication
ll""ltlr = = 1 & o | T ,.1 \n'].IjES qmlogea:ﬂrlt
. - urs familles
Fuveaux
ficier du

La période
contemporaine, illustrée
par des ceuvres de
Mathieu Pernot.

Création d’un agenda
2012 a partir des
documents produits
pour 'exposition.

ot o S e PR Y e ST g e T
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Pour le bien-étre de tous,
merci de FOUler au pas

Pour la sécurité de tous,

les feux

sont

interdits

VilLe
DAULMAY-SoUS-BolS

DEZo11A20M,
Accompagnement de la ville et
conception-réalisation des

supports de communication a Pour le bon fonctionnement du parc,

destination des Aulnaysiens.

merci de Yespecter ses horaires

Pour la diversité des especes
animales et végétales,

merci de I'especter
la végétation

Création d'illustrations Pour la propreté du parc, merci de

jeter vos déchets

dans les poubelles

le guide des

TOUT-PETITS

PREVENTION

[= seniors 11

SORTIES www.aulnay-sous-bois.com
~

comment
me maintenir en Création d’une ligne
bonne santé ? graphique et d'une charte

«familles », déclinaison de
Jeudi 16 ju l'ensemble des supports.

LESRENDEHD\.IBM.H.NI\'

VENEZ DECOUVRIR
LE PROJET DE VILLE

AVEC AULNAY 3D

En mail

UI]Q j@llI' née a

1 ; ; I I ; Création d’une ligne
graphique pour les

bibliotheques de la ville.

s g 0 e g8

LE MARDI 29 MARS 2011

AU GYMNASE SCOHY 0U LE
MERCRED 30 MARS 201] AU FOYER RESEAU DES
ANDRE ROMAND Bikl.O
n THEQUES
~ AUPROGRAMME DE CETTE JOURNEE AULNAY-SOUS B0 Regards sur la ville. Réalisation d’une carte
T Définition d’une stratégie  interactive des projets de
ayvisite guidée de la ville en car de communication et la ville avec base de
"déi“““e“?‘l:f;g‘:_ﬁ;i“g;h;‘;iz A événementielle pour les données administrable et
v i e Conception et réalisation rencontres du maire. fourniture d’une table
ks o 26w o | du programme mensuel Conception d’une tactile 3D (en partenariat
5P, origia 1 [ du cinéma d’art&essai de identité visuelle et avec Itekube).
la ville. déclinaison des supports.
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Nog srence®

Les - é.res

i
?reécoltes

SOLIDARITE LAIQUF

2008, Conception éditoriale,
rédaction et maquette d’'une
plaquette d’appel & projet.

ASSOCIATION

POUR LEDEVELOPPEMENT
DU COMMERCE
DELARTISAMATLOCAL

2020, Création de l'identité
visuelle.

Conception graphique,
éditoriale et rédaction d’une
plaquette de présentation de
I'association.

POUR UN COMMERCE -
e DE PROXIMITE DE QUALITE

n . B

2020/2021
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CHEoPs
RESEAU DES cAP EMPLOI

2009, Relations presse.

Rédaction d’un manifeste signé
par les entreprises partenaires
des Cap emploi.

Ll
-: 1...1 . ==

EPTPLANE COMMUNE

2020, Conception graphique,
éditoriale et rédaction d’'une
plaquette de présentation
du dispositif de métabolisme
urbain.

Rédaction édito.

«Nous sommes convaincus
que I’économie circulaire est
I'avenir de toutes les
démarches d’aménagement,
qui doivent revenir vers plus
de sobriété pour assurer

la pérennité de notre modeéle
de développement. »

VILLEDE SHINT-OEMIS

2006, Assistance 3 maitrise
d’ouvrage pour lorganisation

des Assises de ’habitat indigne.

Création d’un visuel et
déclinaison des supports de
communication.

Habitat
ihdignt

AN\,

i Saint
1 Dl-!ﬂ*ls

nnnnnnn

2009 Direction éditoriale et
design graphique du supplément
La Marseillaise «sorties et
festivals en région
Occitanie-Provence » et «festival
des fadas de Martigues». En
collaboration avec Naja Presse.

|
|
SOURIRSIR -
LAMEDITERRANEE

AT VB M

'UB LA PUB

U TE REFAIS UNE PAGE
E PUB ?

Ul J’AVAIS ENCORE
ESOIN D’UNE PAGE DE
DUCHAGE.

I TU N’AS PAS

'AUTRES INFOS A
ONNER ? PAR EXEMPLE
DURQUOI L’AGENCE
APPELLE LES

RENADES ?

H OUl BONNE IDEE,

AlS C’EST UNE LONGUE
ISTOIRE, EN PLUSIEURS
PISODES...

| TU NOUS SUIS SUR
ISTAGRAM
AGENCE_LES_GRENADES
U POURRAS SAVOIR'!

.A PUB LA
'UB LA PUB

U TE REFAIS UNE PAGE
E PUB ?

Ul J’AVAIS ENCORE
ESOIN D’UNE PAGE DE
DUCHAGE.

I TU N’AS PAS

'AUTRES INFOS A
ONNER ? PAR EXEMPLE
DURQUOI L’AGENCE
APPELLE LES

RENADES ?

H OUl BONNE IDEE,

AlS C’EST UNE LONGUE
ISTOIRE, EN PLUSIEURS
PISODES...

| TU NOUS SUIS SUR
ISTAGRAM
AGENCE_LES_GRENADES
U POURRAS SAVOIR'!

.A PUB LA

BESOIN D’UNE PAGE DE
BOUCHAGE.

ET TU N’AS PAS
D’AUTRES INFOS A
DONNER ? PAR EXEMPLE
POURQUOI L’AGENCE
S’APPELLE LES
GRENADES ?

AH OUI BONNE IDEE,
MAIS C’EST UNE LONGUE
HISTOIRE, EN PLUSIEURS
EPISODES...

S1 TU NOUS SUIS SUR
INSTAGRAM
@AGENCE_LES_GRENADES
TU POURRAS SAVOIR!

LA PUB LA
PUB LA PUB

TU TE REFAIS UNE PAGE
DE PUB ?

OUI J’AVAIS ENCORE
BESOIN D’UNE PAGE DE
BOUCHAGE.

ET TU N’AS PAS
D’AUTRES INFOS A
DONNER ? PAR EXEMPLE
POURQUOI L’AGENCE
S’APPELLE LES
GRENADES ?

AH OUI BONNE IDEE,
MAIS C’EST UNE LONGUE
HISTOIRE, EN PLUSIEURS
EPISODES...

S1 TU NOUS SUIS SUR
INSTAGRAM
@QAGENCE_LES_GRENADES
TU POURRAS SAVOIR!

LA PUB LA
PUB LA PUB

TU TE REFAIS UNE PAGE
DE PUB ?

OUIl J’AVAIS ENCORE
BESOIN D’UNE PAGE DE

S Bl EE A .

TU TE REFAIS UN
DE PUB ?

OUIl J’AVAIS ENC
BESOIN D’UNE P/
BOUCHAGE.

ET TU N’AS PAS
D’AUTRES INFOS
DONNER ? PAR E
POURQUOI L’AGE
S’APPELLE LES
GRENADES ?

AH OUI BONNE II
MAIS C’EST UNE
HISTOIRE, EN PL
EPISODES...

S1 TU NOUS SUIS
INSTAGRAM
@AGENCE_LES_G!
TU POURRAS SA)

LA PUB
PUB LA

TU TE REFAIS UM
DE PUB ?

OUIl J’AVAIS ENC
BESOIN D’UNE P/
BOUCHAGE.

ET TU N°’AS PAS
D’AUTRES INFOS
DONNER ? PAR E
POURQUOI L’AGE
S’APPELLE LES
GRENADES ?

AH OUI BONNE II
MAIS C’EST UNE
HISTOIRE, EN PL
EPISODES...

S1 TU NOUS SUIS
INSTAGRAM
@AGENCE_LES_G!
TU POURRAS SA\

LA PUB
PUB LA

TU TE REFAIS UN
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